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Fundamentele managementului organizational (conducitor stiinfific Tcaci Carolina, dr., conf.
univ.)
1. Particularitati ale activitatii managerului in cadrul intreprinderilor mici si mijlocii
2. Dezvoltarea intreprinderilor mici si mijlocii — situatia in Republica Moldova si experienfa
straind
Franchisingul — modalitate eficientd de lansare in afaceri
Modalitati de finantare activitatii de antreprenoriat (in baza materialelor...)
Cultura organizationala ca resursa de sporire a performantelor intreprinderii

Dileme si standarde etice ale deciziei manageriale
Responsabilitatea sociala — aspect obligatoriu al strategiilor firmei
Responsabilitatea sociala corporativa in Republica Moldova
10. Interdependenta mediului intern si extern i crearea unor organizatii de succes in Moldova

3
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6. Etica afacerilor — conditie a dezvoltarii intreprinderii
7
8
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11. Formarea sistemului de comunicatii eficiente in cadrul organizatiilor din Republica Moldova

12, Depasirea barierelor in comunicare in cadrul firmet

13. Managementul schimbarilor organizationale

14. Managementul prin delegarea autoritatii si factorii delegirii eficiente in organizatiile din
Republica Moldova

15. Analiza comparativi a teoriilor motivationale §i aplicarea lor in practica organizatiilor straine
si autohtone

16. Analiza comparativa a formelor puterii

17. Leadershipul si aplicarea lui in organizafiile din Moldova

18. Leadershipul si managementul: analiza comparativa

19. Conflictul: tipologia si metode de solufionare

20. Perfectionarea planificarii §i fundamentarea pro gramului de productie a intreprinderii

21. Rezerve de imbundtatire a utilizarii capacitatii de productie a intreprinderii

22. Cai de perfectionare a managementului remunerarii muncii in conditiile actuale

23. Managementul activitatii economice externe a unitatilor economice in conditiile actuale

24, Gestiunca costurilor in cadrul intreprinderilor din Republica Moldova

25. Rezerve ale cregterii rentabilitaii productiei in cadrul intreprinderilor si utilizarea lor

26. Rezerve de crestere a profitului in cadrul intreprinderilor si utilizarea lor

Management financiar (conducator stiinific Tcaci Carolina, dr., conf. univ.)
27. Evidentierea rezervelor interne a intreprinderii ca rezultat al analizel starii financiare.
28. Gestiunea financiara eficienta a intreprinderii
29. Perfectionarea managementului financiar in condifiile economiei de piata.
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Perfectionarea planificarii financiare la intreprindere

Managementul resurselor umane (conducitor stiinific Suslenco Alina, dr., lect. univ.)
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32.
83.
34.
35.
36.

Organizarea selectiei resurselor umane la intreprindere.

Posibilitati de aplicare a muncii in echipa la intreprindere.

Sporirea productivitatii muncii- efecte si aspecte determinante.

Organizarea managementului resurselor umane la intreprindere.

Perfectionarea procesului de remunerare a muncii la Intreprindere.

Competitivitatea intreprinderii — pilonul de baza al optimizarii managementului resurselor
umane.

Organizarea planificarii strategice a resurselor umane la intreprindere.

Optimizarea procesului de motivare angajatilor la intreprindere.

Dezvoltarea angajatilor — companentd de baza a asigurdrii competitivitatii companiilor.

. Capitalul uman - promotor al sporirii eficientei intreprinderilor.

Dezvoltarea potentialului uman al angajatilor.

. Organizarea recrutdrii resurselor umane la intreprindere.

Motivarea si stimularea reurselor umane la intreprindere.

Teorie economici (conducitor stiintific Branasco Natalia. dr., conf. univ.)

44.
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Factorii determinanti si dinamica salariului minim in Republica Moldova.
Evolutia factorului de productie munca si somajul in Republica Moldova.
Evolutia si implicatiile inflatiei in Republica Moldova.

Rolul remitentelor in cresterea economica din Republica Moldova.

Economie mondiald (conducator stiintific Branasco Natalia, dr., conf. univ.)

48.
49.
50.

Sulke

Analiza tendintelor comertului exterior al Republicii Moldova.
Investitiile straine directe ca factor al cresterii competitivitatii economiei Republicii Moldova.
Tendinte si efecte ale migratiei externe ale fortei de munca din Republica Moldova.

Implicatiile Republicii Moldova in circuitul turistic international.

Managementul aprovizionarii si desfacerii (conducator stiintific Oleiniuc Maria, dr., conf.

univ.)

52.
53.
. Managementul distributiei si stimularea vanzarilor intreprinderii

Managementul aproviziondrii ca o componenta a functiondrii eficiente a intreprinderil
Tendinte noi in managementul aprovizionarii firmei

. Managementul aprovizionarilor si vanzarilor in sistemul hipermarketurilor

Furnizorul, element important al managementului aprovizionarii
Modernizarea managementului vanzarilor in sistemul international
Alegerea modului de transport, parte fundamentald a managementului distribuiei

. Managementul vanzarii produselor si servirea clientilor

Forme si metode eficiente de aprovizionare aplicate la intreprindere
Perfectionarea managementului vanzarilor produselor

. Gestiunea stocurilor de materiale la intreprindere

Managementul calititii (conducator stiintific Oleiniuc Maria, dr., conf. univ.)

63.
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Implementarea managementului calitatii serviciilor in cadrul intreprinderilor
Cultura calitatii — softul unei organizatii orientate spre client
Perfectionarea gestiunii calitatii produselor ca factor al competitivitatii intreprinderis
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Managementul calitatii totale si problemele implementarii in cadrul intreprinderii
Implementarea si costurile implementarii sistemelor de management al calitagii

Etape si bariere in implementarea sistemelor de management al calitatii

Planificarea calitatii la unitatile economice din RM

Controlul calititii si asigurarea calitatii la intreprindere

Metode si tehnici utilizate in imbunitatirea satisfactiei clienfilor in cadrul sistemului de
management al calitétii la firma...

Managementul intreprinderilor mici si mijlocii (conducator stiintific Oleiniuc Maria, dr.,

conf. univ.)
72. Formarea orientdrilor strategice in cadrul intreprinderii
73. Particularitatile credrii si dezvoltarii intreprinderilor de tip start-up
74. Planificarea strategica in sistemul de management al companiei
75. Specificul organizarii micilor afaceri din Republica Moldova: particularitati s1 perspective
76. Gestionarea activitatii intreprinderilor mici $i mijlocii din Republica Moldova
77. Metodele de gestionare a riscurilor in intreprinderile mici si mijlocii din Republica Moldova
78. Eficienta vanzarilor in cadrul L.M.M.
79. Managementul dezvoltarii sectorului IMM in Republica Moldova in contextul tendintelor
europene contemporane
80. Strategii financiare de dezvoltare a IMM-lor
81. Problemele finantarii micului business
82. Procesul managementului strategic in IMM

Teoria economicil (conducitor stiintific Trusevici Alla, dr., conf. univ.)

83. Datoria publica si consecintele ei pentru economia nationald

84. Specificul national al politicii monetar-creditare in conditiile actuale

85. Rolul investitiilor ca factor decisiv al cresterii economici nationale

86. Deficitul balantei comerciale: cauze si particularitatile nationale

87. Politici de echilibrare a balantei de pliti si specificul acestora in economia nationald

Marketing (conducitor stiintific Chiseliov Lilia, lect. superior)

88. Ciclul de viatd al produselor ca bazi pentru elaborarea strategiilor de produs la
intreprinderi.

89. Implementirii tehnicilor de marketing in sectorul agroalimentar in R-M.

90. Dezvoltarea si implementarea marketingului in sectorul industrial.

91. Distributia fizica si strategii de dezvoltare a acestora

92. Particularitafile cercetarilor de marketing la intreprindere.

93. Strategii promotionale utilizate la intreprinderi.

94. Planificarea strategica a activititii de marketing la intreprinderi

95. Identificarea segmentelor a piclei si alegerea pictelor-tintd pentru intreprinderea
producétoare (comerciald).

96. Aplicarea politicii de produs si de pret in marketingul international.

97. Analiza si alegerea canalelor de distribufie pe piaa autohtona.

98. Comertul cu aminuntul i rolul lui in strategia de circulafie a marfurilor

99. Comertul cu ridicata si rolul lui in politica de distributie a mérfurilor.

100. Analiza particularitatilor activitaiii de marketing in cadrul unei firme

101. Metode si tehnici de promovare a vanzarii produselor la intreprindere
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Mixul de marketing in domeniul asigurarilor.

Cercetare de marketing in domeniul educatiei

Analiza mediului intern de marketing

Analiza mediului extern de marketing

Evaluarea eficientei activitatilor promotionale a intreprinderii

Atitudinea consumatorilor privind publicitatea pietei auto din Moldova

Cercetare  privind  atitudinea  consumatorilor ~ fafa  de publicitatea  prin
televiziune/radio/presa a produsului/serviciului

Cercetarea motivelor de cumpérare/necumparare pentru produsul/serviciul

Cercetarea satisfactiei consumatorilor pentru produsul/serviciul

Program de marketing privind organizarea campaniei pentru promovarea
produsului/serviciului/intreprinderii

Program de marketing pentru participarea intreprinderii la o manifestare
expozitionalad/targ.

Aspecte privind aplicarea marketingului direct

Strategii de marketing utilizate in cadrul mediului concurential

Elaborarea politicii de pret a Intreprinderii

Elaborarea strategiei de comunicatie comerciala a intreprinderii

Evaluarea eficientei relatiilor publice si fortelor de vanzare la intreprinderea
Fundamentarea strategiei de distribuiie la intreprinderea ...

Fundamentarea strategiei de pret la intreprinderea ...

Fundamentarea strategiei de produs la intreprinderea ...

Impactul prefului asupra comportamentului de cumparare, in cazul produsului /
serviciului

Planificarea strategica de marketing a unei intreprinderi cu activitate internationala
Program de marketing privind distributia produsului / serviciului ... pe piata interna /
externa.

Program de marketing privind stabilirea sortimentului optimal de fabricatie

Proiectarea planului de afaceri i de marketing la intreprinderea ...

Proiectarea sistemului logistic al societafii comerciale

Strategii de marketing utilizate de intreprinderile mici i mijlocii

Economia intreprinderii (conducitor stiintific Chiseliov Lilia, lect. superior)

128.
129.
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Comertul cu amanuntul si directiile modernizarii acestuia la intreprindere.
Organizarea activitatii comerciale a intreprinderii.
Planificarea si organizarea activitajii de depozitare la intreprindere.

Sisteme si tehnici de management (conducator stiinfific Movila Irina, dr., conf. univ.)
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Analiza si perfectionarea sistemului de management in cadrul intreprinderilor autohtone.
Utilizarea metodelor generale de management in intreprindere: realitai si perspective.
Posibilitati de aplicare a managementului pe proiecte in intreprindere.

Managementul prin inovare si stimularea activitatilor de cercetare-dezvoltare-inovare in
intreprindere.

Elaborarea strategiilor in intreprindere: analiza, probleme si solutii.

Management inovational (conducator stiinfific Movila Irina, dr., conf. univ.)
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Caracterizarea generala a creativitatii si analiza procesului creator in intreprindere.
Cercetarea factorilor intelectuali ai creativitdtii personalului in intreprindere.
Proiectarea procesului de inovare si managementul inovational in intreprindere.
Clustere stiintifico-tehnologice ca premisa a dezvoltarii inovationale a regiunil.
Flaborarca strategiilor in activitatea de cercetare-dezvoltarc-inovare a Tntreprinderii.
Modelarea procesului de inovare la intreprindere.



