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1. Mediul extern al intreprinderii gi influenfa rui asupra intreprinderii.
2. Sistemul managerial al intreprinderii in condiliile economice actuale.
3' Competitivitatea drept criteriu debazdal eficientei managementului in economia Republicii

Moldova.
4' Conflictul in teoria gi practica manageriald gi metodele de solulionare a lui.
5. Modelul decizional in conducerea intreprinderii gi problemele utilizarii lui.
6. Restructurarea sistemului managerial in condiliile economice actuale.
1. Problemele dezvoltirii gi modelul managerial in intreprinderile mixte.
8. PUBLIC RELATIONS - comunicarea intre firm5 qi mediul ei.
10. Problemele dezvoltdrii gi modelulmanagerial ?n intreprinderile micului business.
ll. Analiza metodelor manageriale in sistemul de management contemporan.
12. Mediul intem al firmei: specific, probleme, cdi de solufionare.
13. Analiza comparativd a metodelor de adoptare a deciziilor manageriale.
lr4. Factorii succesului gi conducerea eficienti a intreprinderii.
15. Metode gi instrumente de planificare gi prognozare in activitatea intreprinderii.
16. Evaluarea adaptnrii mediului intem la restrictiile mediului extem.
17. Asigurareaeficienfei conducerii prin metode social-psihologice.
18, Rolul factorilor motivafionali in oblinerea performanJei manageriale.
19. Controlul managerial gi rolul acestuia in asigurarea rezultativitdlii intreprinderii.
20. Analiza eficienlei gestiondrii stocurilor de mdrfuri ;i materiale ale intreprinderii.
21. Proiectarea structurii organizatorice a intreprinderii.
22. cultura organizafionali - element al strategiei intreprinderii.
23. Rolul echipei manageriale in cadrul intreprinderii de producfie.
24. Planificarea in aplicarea strategiei gi a politiciror manageriale.
25. Gestiunea calitnlii producJiei gi a produselor.
26' Aprovizionarea tehnico-material6 drept element al managementului eficient.
21. cai de sporire a profitului 9i rentabilitatii activitelii intreprinderii.
28. Managementul calitdlii producliei in condiliire economice actuale. \

29 Problemele comunicdrii firmei cu mediul sdu exterior.
30' Implementarea strategiilor de intervenfie pentru reducerea stresului socio-profesional la manageri gi

angajafi.

2. Managementul aprovizionirii gi vinzirilor
3l . Strategii ale intreprinderii in domeniul aproviziondrii.
32. Forme gi metode eficiente de aprovizionare.
33. Gestiunea stocurilor de materiale la intreprindere.
34. Controlul gi analiza eficientei activitdfii de aprovizionare.
35. Perfecfionarea activitdlii de aprovizionare a intreprinderii.
36. Strategii ale intreprinderii in domeniul desfacerii (vdnz6rilor).
37. Ydnzdrile complexe ca modalitate eficientd in desfacerea produselor.
38. Gestiunea stocurilor de produclie finitd.
39. Managementul utilizdrii eficiente a spatiilor de depozitare a produselor
40. Managementul achiziliilor publice.
4l. Parteneriatul cu fumizorii in procesul de aprovizionare.
42. PerfecJionarea planificdrii gi organizdrii aproviziondrii tehnico-materiale in unitdlile economice.
43. Perfecfionarea activitalii de desfacere in unitilile economice.



3. Marketing
44. Esenfa gi con{inutul marketingului.
45. Evolufia marketingului.
46. Domeniile de specializare marketingului
4l. ConJinutul gi rolul mediului de niarketing
48, Piafa in viziunea de marketing
49. Organizarea cercetirii de marketing
50. Elaborarea politicii de produs.
51. Strategia de piafd - nucleul politicii de marketing
52. Procesul de creare a noilor produse.
53, Elaborarea politicii de pret
54. Elaborarea politicii de distribulie
55. Elaborarea politicii de comunicare
56. Strategii de produs a intreprinderii.
5'7. Studierea gi analizacomportamentului consumatorului.
58. Distribufia fizicd gi strategii de dezvoltare a acesteia.
59. Strategii de pref a intreprinderii.
60. Strategii de distribufie.
61. Elaborarea politicii de marketing.
62. Evaluarea mediului de marketing al intreprinderii.
63. Panicularitdlile cercetdrilor de marketing la intreprindere.
64. Marketingul - mix ca instrument de promovare a politicii de marketing.
65. Strategii promofionale utilizate la intreprinderi.
66. Strategii de marketingutilizate in cadrul mediului concurenfial.
67. Organizarcaactivitiitii de marketing in cadrul intreprinderii.
68. Politica de marketing a intermediarilor.
69. Politica de distribufie a producdtorilor '

70. Elaborarea planului de marketing la firma
71. Organizarea activitAlii de marketing


