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1. Fundamentele managementului organizatiei (I-IT)

L. Mediul extern al intreprinderii i influenta lui asupra intreprinderii.

2. Sistemul managerial al intreprinderii in conditiile economice actuale.

3 Competitivitatea drept criteriu de baza al eficientei managementului in economia Republicii
Moldova.

4 Conflictul in teoria $i practica manageriald si metodele de solutionare a lui.

5. Modelul decizional in conducerea intreprinderii si problemele utilizarii lui.

6 Restructurarea sistemului managerial in conditiile economice actuale.

7 Problemele dezvoltirii si modelul managerial in intreprinderile mixte.

8. PUBLIC RELATIONS - comunicarea intre firma si mediul ei.

10.  Problemele dezvoltarii si modelul managerial in intreprinderile micului business.

Il Analiza metodelor manageriale in sistemul de management contemporan.

12. Mediul intern al firmei: specific, probleme, cii de solugionare.

13. Analiza comparativd a metodelor de adoptare a deciziilor manageriale.

14. Factorii succesului si conducerea eficientd a intreprinderii.

I5. Metode si instrumente de planificare si prognozare in activitatea intreprinderii.

16.  Evaluarea adaptérii mediului intern la restrictiile mediului extern.

7. Asigurarea eficientei conducerii prin metode social-psihologice.

18 Rolul factorilor motivationali in obtinerea performantei manageriale.

19. Controlul managerial si rolul acestuia in asigurarea rezultativitatii intreprinderii.

20.  Analiza eficientei gestionarii stocurilor de marfuri si materiale ale intreprinderii.

21, Proiectarea structurii organizatorice a intreprinderii.

22. Cultura organizationala - element al strategiei intreprinderii.

23. Rolul echipei manageriale in cadrul intreprinderii de productie.

24.  Planificarea in aplicarea strategiei si a politicilor manageriale.

25, Gestiunea calitatii productiei si a produselor.

26.  Aprovizionarea tehnico-materiali drept element al managementului eficient.

27. Cai de sporire a profitului si rentabilitatii activitatii intreprinderii.

28. Managementul calitatii productiei in conditiile economice actuale.

29.  Problemele comunicarii firmei cu mediul sdu exterior.

30.  Implementarea strategiilor de interventie pentru reducerea stresului socio-profesional la manageri si
angajati.

2. Managementul aprovizionirii si vinzirilor
31. Strategii ale intreprinderii in domeniul aprovizionirii.
32.  Forme si metode eficiente de aprovizionare.
33.  Gestiunea stocurilor de materiale la intreprindere.
34. Controlul si analiza eficientei activitatii de aprovizionare.
35. Perfectionarea activitiii de aprovizionare a intreprinderii.
36. Strategii ale intreprinderii in domeniul desfacerii (vanzarilor).
37. Vinzirile complexe ca modalitate eficientd in desfacerea produselor.
38.  Gestiunea stocurilor de productie finita.
39. Managementul utilizarii eficiente a spatiilor de depozitare a produselor
40.  Managementul achizitiilor publice.
41.  Parteneriatul cu furnizorii in procesul de aprovizionare.
42.  Perfectionarea planificarii i organizarii aprovizionarii tehnico-materiale in unitétile economice.
43.  Perfectionarea activitatii de desfacere in unitatile economice.
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3. Marketing

Esenta si continutul marketingului.

Evolutia marketingului.

Domeniile de specializare marketingului

Continutul si rolul mediului de rﬁ‘arketing

Piata in viziunea de marketing

Organizarea cercetirii de marketing

Elaborarea politicii de produs.

Strategia de piatd — nucleul politicii de marketing

Procesul de creare a noilor produse.

Elaborarea politicii de pret

Elaborarea politicii de distributie

Elaborarea politicii de comunicare

Strategii de produs a intreprinderii.

Studierea si analiza comportamentului consumatorului.
Distributia fizica si strategii de dezvoltare a acesteia.
Strategii de pret a intreprinderii.

Strategii de distributie.

Elaborarea politicii de marketing.

Evaluarea mediului de marketing al intreprinderii.
Particularitatile cercetarilor de marketing la intreprindere.
Marketingul — mix ca instrument de promovare a politicii de marketing.
Strategii promotionale utilizate la intreprinderi.

Strategii de marketing utilizate in cadrul mediului concurential.
Organizarea activititii de marketing in cadrul intreprinderii.
Politica de marketing a intermediarilor.

Politica de distributie a producitorilor

Elaborarea planului de marketing la firma

Organizarea activitatii de marketing



