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Marketing. Logistica

1. Influenta elementelor de micromediu si macromediu asupra activitatii firmei.
2. Elaborarea strategiilor de marketing la intreprindere
3.Implicatiile tehnicilor si strategiilor de promovare a produselor asupra performantei

intreprinderii
4. Managementul logisticii de distributie.
5.Managementul activitatilor de marketing la nivelul firmelor industriale.

6. Politici si strategii de promovare la nivelul firmelor prestatoare de servicii

7. Organizarea planificarii strategice de marketing la intreprindere
8. Strategii de marketing dezvoltate de societatile comerciale responsabile social
9. Organizarea logisticii la intreprindere
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Implicatiile logisticii si transportului de marfuri asupra activitatii intreprinderii
Organizarea procesului de aprovizionare cu marfuri si materiale la intreprindere
Eficientizarea procesului stocarii marfurilor la intreprindere
Strategii de reaprovizionare in comertul cu amanuntul
Analiza activitatii lantului logistic al intreprinderii
Outsorcing-ul activitatii lantului logistic — beneficii si riscuri
Depozitarea si stocarea marfurilor la intreprindere
Eficienta activitatii logistice si implicatiile ei asupra activitatii firmei
Organizarea strategicd mixului de marketing la intreprindere
Competitivitatea produselor autohtone in perspectiva integrarii economice europene.
Globalizarea si impactul ei asupra economiei nationale si mondiale.
Investigarea comportamentului de cumpdrare §i consum si implementarea rezultatelor in
activitatea de marketing a intreprinderilor.
Strategii de diferentiere si diversificare a gamei sortimentale utilizate la intreprinderile
autohtone.
Studierea eficientei mijloacelor publicitare si determinarea criteriilor de selectare a lor.
Cai de perfectionare a politicii de formare a preturilor in conditiile pietei.
Optimizarea gamei de produse in planificarea activitatii de marketing a intreprinderii.
Evaluarea activitatii de marketing in unitatile economice in Republica Moldova.

Managementul operatiunilor in comert



28. Problemele managementului operatiunilor comerciale in conditiile crizei economice si
solutionarea lor.

29. Perfectionarea operatiunilor comerciale in conditiile economiei de piata.

30. Metode si tehnici moderne ale operatiunilor comerciale si implementarea lor la
intreprinderile autohtone.

31. Elaborarea strategiei de distributie in managementul operatiunilor comerciale a
intreprinderii.

32. Analiza sistemului logistic in cadrul managementului circular de distributie a marfurilor.

33. Procesul de distributie a serviciilor comerciale si implicatiile lui asupra managementului
comercial.

34. Perfectionarea personalului la realizarea serviciilor comerciale si influenta asupra
managementului operatiunilor comerciale.

35. Problemele managementului tranzactiilor comerciale internationale si solutionarea lor.

Achizitii publice
36. SEAP (Sistemul Electronic de Achizitii Publice) si problemele utilizarii in Republica
Moldova
37. Achizitiile publice din perspectiva europeana
38. Achizitiile publice — domeniu atractiv al coruptiei
39. Dezvoltarea procedurilor de efectuare a achizitiilor publice
40. Dinamica in achizitii publice — reflectii asupra economiei nationale

Metode si modele de analiza a riscului comercial
41. Analiza riscului comercial si metode de estimare riscului in cadrul intreprinderii.
42. Problemele managementului riscului in activitatea comerciala.
43. Metode identificarii riscurilor si perfectionarea lor.
44, Perfectionarea metodelor de identificare si evaluarea riscurilor comerciale.
45. Elaborarea strategii de gestiune a riscurilor comerciale.
46. Evaluarea riscului comercial si analiza mediul concurential al intreprinderilor.
47. Organizarea sistemului de analiza si control a riscurilor la intreprindere.
48. Metode si tehnici a analizei riscurilor la intreprinderile comerciale.

Management anticriza

49. Impactul crizelor economice la macronivel asupra sistemelor ierarhic inferioare
(intreprindere)

50. Strategii de personal in managementul anticriza

51. Inovatiile si investitiile in gestiunea anticriza

52. Marketingul 1n gestiunea anticriza

53. Analiza financiar-economica a intreprinderii in stare de criza

54. Modalitati de restructurare a sistemului managerial al intreprinderii pentru depasirea
starii de criza.

Teorii economice contemporane
55. Dinamica datoriei publice si impactul ei asupra devoltarii economice in Moldova
56. Rolul dezvoltarii antreprenoriatului ca support real al ocuparii forfei de munca
57. Rolul investitiilor n asigurarea stabilitafii economiei nationale
58. Interdependenta dintre PIB si bunastarea economica
59. Evolutia balantei comerciale in economia nationala.



